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摘 要 在分析 Google的可能排名算法的基础上，研究了针对 Google进行优化的若干重要策略 ，讨论了对网站优化 

设计具有普遍指导意义的原则。 
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1 搜索引擎优化(SEO。search engine optimization} 

搜索引擎优化通过了解搜索引擎如何抓取互联网页面， 

进行索引以及确定其对某一特定关键词的搜索结果排名等技 

术，来对网页进行相关的优化，使其提高搜索引擎排名，从而 

提高网站访问量，最终提升网站的销售能力或宣传能力的技 

术。而从事这方面工作的就是搜索引擎优化师，他们利用各 

种工具或者技术手段使某网站符合搜索引擎的搜索与排名规 

则，从而获得较前的网站排名。 

根据 Jupiter MediaMetrix 2002年公布的统计数据，信息 

搜索成为仅次于电子邮件的互联网第二大应用。因此搜索引 

擎营销目前已经成为网络营销的热点 ，是企业网站推广的首 

选 国外这方面工作发展得比较早 ，早在 1997年左右就有人 

从事相关方面的工作。中国目前 SEO正处于初步发展阶段， 

但发展很快。 

在众多搜索引擎当中，Google以其极高的知名度成为搜 

索引擎的代名词，前述的搜索引擎优化在实际操作中往往就 

是针对 Google的优化。一个网站针对 Google进行优化后，其 

在百度、雅虎、搜狐等搜索引擎中通常也会排在前面。 

2 Google可能的算法猜想 

搜索引擎的算法应该是保密的，它是 Google的商业秘 

密，所以针对 Google的算法只能是一种猜想。Google以前采 

用的算法据说是 Pagerank算法，该算法最早出现在其创始人 

的一篇论文中，是利用页面相关性得分(RelevancyScore)+页 

面等级得分(PageRank)来决定页面的相关性与重要性。该算 

法首先找到所有与查询关键词相匹配的网页，然后根据页面 

因素等进行排名．最后通过 PageRank得分调整网站排名结 

果 

假设 网页 A 有 网页 t L，t2，⋯，f 的链 接指 向它，则 

PageRank的原始公式为 ： 

PR(A) = (1 一 ) + d(PR(t1)／C(t1) + ⋯ + 

PR(f )／C(f )) 

其中 d为阻尼因子，一般设为0．85；公式可描述为：A 网 

页的其 PR值等于链向该页面的所有链接页面的PR值分别 

除以各 自的外部链接数量 的总和，再 加上 (1一d)。在此 

PR(A)是网页A的网页级别(PageRank)；C(t )是网页 的 

外向链接的数量。 

在“Google Florida”更新中，Google对其排名算法进行 了 

大规模改动，对于 Google新算法 目前有两种主要理论的争 

论：一种是 Hilltop算法；另外一种则是 TSPR(Topic—Sensi． 

rive—PageRank：主题性页面级别技术)理论。表 1为两算法 

的比较表。 

从表 1可以看出，两种算法都是为了克服 Pagerank页面 

等级系统中存在的一个基本缺陷，即它根据一个网页上被链 

接的站点数量和质量来给该网页分配一个绝对的 PR，但是 

PR并非针对查询词语 ，因而一个网页如果只是在内容中偶然 

提到了一个和查询主题偏离的关键词语 ，也会因其居高的PR 

值而获得一个比较高的排名。 

3 搜索引擎优化的策略 

Google推广分为右侧竟价广告排名和左侧自然排名，一 

般不加特别说明均指左侧排名 ，也叫 Google排名。如何使 网 

站能在 Google搜索引擎上排名更靠前?根据 自己对搜索引 

擎优化的研究，有以下一些原则是必须考虑的。 

3．1 网站内容与主题 虽然有许多所谓技巧来提升网页 

在 Ooogle搜索引擎上的排名，但网站的实际内容才是网络优 

化策略的本质因素，即网站有明确的主题 ，有关于某主题的丰 
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富内容．专注于某领域的变化，要有较 多的与j三题相关的页 

面，时常更新，这才是网站『尤化的一个开始．． 

表 1 两算 法的比较 表 

搜索引擎的蜘蛛基本上只能根据网页文本内容判断网站 

的质量，而不能从图片、flash动画上判断。因此在所有的 页 

面中有充足的内容给搜索引擎进行索引是很重要的，否则没 
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『卜么内容的例站即使排上去，电足没意义的，是对广大网络用 

户的欺骗。随着垌户不断积累，流量越来越大，G00gle排名 自 

然会向前 。 

3．2 关键字选择 搜索就得用关键词。关键词分析和选 

择是 SEO最重要的工作之一 某网站的排名是与某关键字 

息息相关的，因此一定要正确选择适当的关键字。选择关键 

词时，要注意以下几点： 

3．2 1 选取那些常为人们在搜索时所用到的，而且是与 

该网站所要重点推广的产品、服务 、信息相关的关键字。在做 

选择时 ，要尽量从客 户方面 考虑 ，要 为用 户着想 ，用户 可能 寻 

找什么，可能使用哪些关键词 ，多征求其他人的意见。 

3．2．2 给网站确定主关键词不要太多。要符合搜索工 

具的要求，尽量避免采用热门关键词 ，一般在 5个左右 ，然后 

针对这些关键词进行优化。但也不能只用单一词汇，多词短 

语比单一词汇更有用。因为搜索引擎很难就单一词汇搜索相 

关结果，这样的搜索条件会产生太多结果，而搜索者是不会去 

浏览数百个结果页面的。 

3．2．3 可以利用关键词分析工具软件。如 Overture搜 

索引擎免费提供的关键词分析工具，或在网页 http：／／www． 

trafficzap．corn／上有 测试关键 字使用频率 的工具 Keyword 

Generator，输人某关键字后 ，该工具会列出高频率的与该关键 

字相关的短语或者词组可以作为参考。WordTracker网络营 

销软件的功能是查看你的关键词在其它网页中的使用频率 ， 

以及在过去 24小时内各大搜索引擎上有多少人在搜索时使 

用过这些 关键词 。 

3．2．4 避免以含义宽泛的一般性词语作为主要关键词。 

要根据业务或产品的种类，尽可能选取具体的词。 

3．3 关键字密度 关键字的个数与该页面字数的比例称 

为关键字密度，这也是搜索引擎优化策略中一个重要的因素。 

一 张网页上通常会有众多的词语 ，搜索引擎会统计该页面的 

字数，再利用自身的算法来统计页面中每个字的重要程度 ， 

当然那些重复出现的词或短语被认为比较重要些。因此关键 

字的密度最好是不要超过文本数的 3％或者更少，可以在搜 

索引擎中搜索要优化的关键字，然后统计一下排在前面的几 

个网站中该关键字的密度，也可以利用很多专门统计关键字 

密度的工具软件。切记不能盲目堆砌，尽量做到自然，符合基 

本的文法规则。不要在同一行连续使用某个关键词 2次以 

上，更不能用作弊技术如 “关键词堆砌欺骗(Keyword Stuff— 

ing)”，它利用搜索引擎对网页正文和标题中及 HTML元标 

识中出现的关键词的高度关注来对关键词进行不合理的(过 

度)重复。这种技术很容易被搜索引擎察觉并受到相应惩罚。 

3．4 关键字位置 关键字要放在有价值的地方 ，吸引搜索 

引擎注意。搜索引擎专注于网页中某一部位的内容，处于这 

部位的词 语显得 比其他部位的词语 要重要得多。但据说 

Google在逐步降低这些部位标签的作用，以避免被操纵．但 

是也不能说毫无作用。这些部位包括以下方面 ： 

3．4．1 title和 meta标签。title标签是网页中最重要的 
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标签 ，最好是把它放在前面 ，它是网页中最先看到的部分 所 

以在 title中放置关键字显得非常重要。标题设计不要超过 

2O个汉字。nleta标签包含着网页的一些隐藏信息．其中 De— 

scription属性内容可以是一小段 句子，来正确地反映网站的 

主题，尽量在描述中加入主要的关键字；在 keyword属性中多 

个关键字用逗号分开，一般只需关注 1～5个关键词。 

3．4．2 标题。在“标题”标签中能出现关键字对于提高 

网站排名有很大的好处。 

3．4．3 超链接文本。链接到的一个网页肯定与该网站 

内容相关，所以在链接文本中出现关键字是重要的。在另一 

个网站与你网站建立链接时，尽量使用关键字作为链接文字， 

这有利于提高你网站的重要性。 

3．4．4 URL文本。URL是“统一资源定位符”，在该网 

页 URL中直接出现关键字对于搜索引擎排名会产生很大的 

影响。这样的关键字被称为“URL文本”。对于搜索引擎优 

化来说，域名的易记性不是最主要的，最主要的是域名里是否 

包含了所优化的关键字。 

3．4．5 页首、页尾和段首。网页顶部的文本、底部的文 

本和每段开头的内容都是关键句或是导航条，所以尽量在这 

些地方把关键字包含进来。 

3．4．6 仅通过一个首页来命中所有希望推广的关键词 

是不可能的。因此让网页尽可能多地进入搜索引擎的索引， 

把握好整个网站的主题风格是非常重要的，让网站的主题关 

键词能够比较均匀地按照金字塔模式分布到网站中是比较理 

想 的。 
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图 1 网站的主题关键词金宇塔设计 

3．5 网页设计 HTML代码要精简，网页内容要充实 ，远 

离对搜 索 引擎 来说 是不友 好 的东西，如 FLASH、JAVÂ 

SCRIPT、图片等等，要记住浏览者是来看信息而不是来看动 

画的。要在页面颜色搭配方面多下功夫，本人认为这也是国 

内网站与国外网站差距较大的地方。网页占的空间尽量少， 

一 个比较理想的页面不超过 15K的大小。可以用加粗，也可 

以用相对大一点的字体突出关键词。 

注意提高服务器响应速度，导航系统要清晰，栏目使用纯 

文本的网站导航系统要比图片格式的导航条在搜索引擎中反 

映出更多的信息 ，最好构建“站点地图”页面，拥有优化的结 

构，方便网页爬 虫(spider)快速遍历网站所有需要发布的内 

容。 

3．6 链接策略 增加链接数被认为是搜索引擎优化 的一 

个重要因素。根据 Pagerank算法，搜索引擎会认为外部链接 

较多的网站重要性也相对较高。但链接数量只是关键因素之 

一

，不是所有的链接权重都是一样的，从 PageRank高的网站 

引用会给你网站更多的 Pagerank。外部链接不容易控制，因 

为是要其它网页链接到你这儿来，例如竞争对手就不可能相 

互链接，但可以按照以下的做法来提高链接数。 

3．6．1 在网站外部链接上，链接要有质量，而不仅仅是 

有数量。做一个高质量的有价值的网站，其它网页自然会主 

动地进行链接，这是最重要的。不要随便与那些质量低且存 

在作弊的网站交换链接，最好与有相同网页级别的网页链接。 

同时交换外部链接时，尽量要求对方以你所优化的关键字作 

为链接的关键字。交换链接一旦完成，也要具有一定的相对 

稳定性 ，需要不定期回访友情链接伙伴的网站，看对方的网站 

是否正常运行 ，自己的网站是否被取消或出现错误链接。同 

时考虑在重要的网站中做广告或者向多个搜索引擎、收费 目 

录提交你的网站。 

3．6．2 在网站内部链接上，要使网站的结构合理化。星 

型结构与树型结构相结合，每个网页间是容易相通的，但一个 

页面中的链接应少于 100个。保持网页内容链接的稳定性和 

持久性，如果自己网页中有链接更新时，最好能保留旧的页面 

并做好链接转向，以保持内容的连续性。 

4 结束语 

以上介绍了一些 SEO技术 ，对网站优化设计具有普遍 

的指导意义。网站设计对搜索引擎要友好，但千万不要使用 

一 些被搜索引擎拒 绝 的优化 技术，Google明令禁 止的属 

SPAM性质的优化技术，以免被 Google惩罚 ，将其 Pagerank 

值设为 0。如隐藏文本／隐藏链接、误导性或重复性关键词、 

欺骗性重定向(Deceptive redirects)、加入链接工厂(1ink farms) 

等等。尽量遵从 Google官方的站点设计指南，做一个网站或 

内容在搜索引擎中的排名，关键心态是要“长期培养”，而不是 

“拔苗助长”。 
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