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搜索引擎营销策略
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摘 要:网站是为营销建立，而营梢是为企业的经营服务。网络营梢工作的主要任务就是提高网站的访问黄。搜索引

擎作为一种能够提高访问量的工具当然成为21世纪网络营镜的必然选择。
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    搜索引擎营销是网络营销的重要组成部分

之一。企业期望通过营销沟通推广自己的产品

与服务，把自己的产品与服务信息传递给更多

的潜在客户，并且能及时掌握来自买家的反馈

信息，了解他们的需求动向，进而发现更多的潜

在买家。在当今网络时代，仅依靠单一的广告形

式难以实现上述目标，加之企业受营销费用限

制，能够采纳的推广工具也受到制约。随着互联

网的诞生，企业纷纷在网上建立自己的网站，从

而可以突破区域、时间等条件的限制，更直观地

将信息快速传递至潜在客户。可是企业怎么让

顾客找到这些网站呢?其中一个简单便捷的工

具就是搜索引擎。20世纪90年代出现了搜索引

擎。依靠其强大的搜索功能，只要客户输入关键

词，就能即刻获得网址，就可以点击进人目标网

站。搜索引擎的使用已经成为排在电子邮件之

后的互联网第二大应用工具。如今，越来越多的

企业把搜索引擎当作引导顾客链接公司网页的

主要媒体。

    一、搜索引擎营销涵义

    搜索引擎指自动从lnte1Net(英特网)搜集信

息，经过一定整理以后，提供给用户进行查询的

系统。英特网上的信息浩瀚万千，而且毫无秩

序，所有的信息如同分散在汪洋上的小岛，网页

链接是这些小岛之间纵横交错的桥梁，而搜索

引擎，则为你绘制了一幅一目了然的信息地图，

供你随时查阅。

    搜索引擎营销(SerchEngineMarketing，简写
为SEM)，即根据用户使用搜索引擎的方式，利
用用户检索信息的机会尽可能多地将营销信息

传递给目标用户。它是一种网络营销的模式，目

的在于推广网站，提高知名度，通过搜索引擎返

回的结果，来获得更好的销售或者推广渠道，对
网站推广、网络品牌、产品推广、在线销售等具

有明显的效果。根据网络调研数据显示，排名前

10名的网站占据了72%的点击率，排名第10-

20之间的网站拥有17.9%，而排名20以后的所

有网站只有10%的点击率。

    二、搜索引擎营销现状

    从2005年伊始的互联网市场上，无论国内

还是全球，最风光、最让人嫉妒的领域只能是搜

索。目前，Google的市值已经超过IBM，而百度在
纳斯达克成为中国股价最高的互联网公司。此

外，新浪、雅虎、搜狐、中国搜索纷纷进人搜索引

擎市场。搜索引擎已成为许多网站在短信、网游

之后找到的又一个盈利途径。据统计显示，中国

搜索引擎市场规模2005年达12亿元，2006达
到16.2亿，2007年将超过33亿。

    研究发现，搜索引擎营销效果最好的是将

广告出现在第一页或使搜索结果尽量靠前，使
用搜索引擎进行行业营销应该尽可能地将适当

的搜索结果放置在靠前的搜索结果页面上。根

据搜索引擎营销公司iPropeot的研究发现，超过
80%的使用者使用搜索引擎时，不会看第三页以
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下的搜索结果，这项研究证实了搜索结果前三

页的重要性。

    毫无疑问，当社会资源出现稀缺时就会出

现激烈的竞争，搜索结果前三页有限的容量就

成为促使企业争夺这块阵地的动力，从而有了
搜索引擎营销策略的探究。那么作为企业应该

如何利用搜索引擎为自己创造财富呢?

    三、搜索引擎营销策略

    搜索引擎是网上天然的过滤器。用户通过

搜索引擎中关键词的查询过滤出自己感兴趣的

信息，企业公司则通过锁定不同关键词得到准

确有效的目标客户。正是由于搜索引擎这一双

向过滤特性，如何进行搜索营销成为企业营销

环节的一个亮点。

    搜索引擎营销主要包括三种方式:通过付

费方式提高网页在搜索时的排名，购买关键词

广告作宣传，利用搜索引擎优化策略提高网站

的被检索率。

    (一)付费排名

    网站通过付费的方式被百度、google、新浪
等搜索引擎安排其排名位子，付费越高者排名

越靠前，也容易被用户看到。

    (二)购买关健词广告

    在搜索结果页面显示广告内容，实现高级

定位投放，用户可以根据需要更换关键词，相当
于在不同页面轮换投放广告。在相同关键词页

面，一般来说，付费高者排名靠前。

    以上两种都是通过付费的方式才能实现，
下面我们着重介绍不付费而提高检索的方

法— 搜索引擎优化。

    (三)搜索引擎优化策略

    所谓搜索引擎优化(SEO)，也就是针对各种
搜索引擎的检索特点，让网站建设和网页设计的

基本要素适合搜索引擎的检索原则，从而获得搜

索引擎收录并在检索结果中排名靠前。

    1.选择合适的关键词，提高搜索结果排名

    在搜索引擎中检索信息都是通过输人关键

词来实现的，因此它是整个网站登录过程中最

基本、也是最重要的一步，是我们进行网页优化
的基础。然而选择关键词并非一件轻而易举的

事，要考虑诸多因素，比如关键词必须与你的网

站内容有关，词语间如何组合排列，是否符合搜
索工具的要求，尽量避免采用热门关键词等等。

所以说选择正确的关键词绝对是需要下一番工

夫的。

    那么如何才能找到最适合你的关键词呢?

首先，要仔细揣摩你的潜在客户的心理，设想他
们在查询与你有关的信息时最可能使用的关键

词。其次，挑选的关键词必须与自己的产品或服

务有关。另外，就要避免拿含义宽泛的一般性词

语作为主打关键词，要根据你的业务或产品的

种类，尽可能选取具体的词。最后，选用较长的

关键词，注意错拼的词也是关键词定义时应该

注意的。

    2.保持网站有合理的栏目结构

    不好的网站内容管理系统会导致网站结构

散乱，非常不适合网站的PR值 (PR值全称为

PageRank，是google搜索排名算法中的一个组

成部分。PR值越高，说明该网页在搜索排名中

的地位越重要。也就是说，在其他条件相同的情

况下，PR值高的网站在google搜索结果的排名
中有优先权)的传递以及影响搜索引擎收录。网

站结构问题在中小型站点中，问题并不是很突

出，但是在大型网站，网站结构就变得非常重

要。大型网站二级域名非常多，二级域名与主

站、二级域名文件与主站文件若不形成通畅的

网站结构，会导致很多想象不到的问题出现。
    3.尽可能使用静态网页

    所谓静态网页就是说网页文件中没有程

序，只有HTML代码，一般以.ht诫或.him为后缀
名的网页。静态网站内容不会在制作完成后发

生变化，任何人访问都显示一样的内容，如果你

内容变化就必须修改原代码，然后再上传到服

务器上。

    静态网页上每个网页都有一个固定的

URL，且网页URL以.htm、.htlnl、.shtml等常见形

式为后缀，而不含有动态网页的“?”。因为搜索

引擎一般不可能从一个网站的数据库中访问全

部网页，或者出于技术方面的考虑，搜索蜘蛛

(由于专门用于检索信息的“机器人”程序象蜘

蛛一样在网络间爬来爬去，因此，搜索引擎的

“机器人”程序就被称为“蜘蛛”程序。)不去抓取

网址中“?”后面的内容，因此采用动态网页的网

站在进行搜索引擎推广时，需要做一定的技术

处理才能适应搜索引擎的要求。

    4.避免多域名指向同一网站
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    如果你的网站有两个以上的域名，那你就

要注意了。如果你有两个或更多域名同时指向

一个空间，搜索引擎可能会认为这是网页复制，

有可能把其中一个URL收录，而另一个URL被

列为复制站点。如果站点是复制站点，搜索引擎

就会认为这个网站有作弊的嫌疑，对排名极为

不利!

    5.不要过于注重外部链接

    很多做搜索优化的人将增加网站的外部链

接数量看得至关重要，认为这是一条提高搜索

引擎排名的捷径，实际上通过这样的手段在一

定时期内的确可能将网站排名提高，但是，这有

个基本前提是，同类网站的优化水平也不高，因

此在网站外部链接方面做一些工作就可能超越

竞争者。然而这不是长久之策，如果大家都这么

学着去做优化会适得其反。

    另外，针对每个网页命名一个标题，设计一
个META标签等方法也可以对搜索引擎起到一

定的优化效果。

    6.基于网站内容的搜索引擎推广

    很多人认为只要进行了搜索引擎优化就可

以提升营销效果，实际上这是个不全面的认识。

对于网络营销而言，基于网站内容的推广才是

搜索引擎推广的核心思想。网站内容不仅是大

型ICP网站的生命源泉，对于企业网站网络营

销的效果同样是至关重要的，网站内容推广策
略实际上也就是搜索引擎推广策略的具体应

用。所以，有效的网站内容是网站推广的基础。
    增加网站内容的作用首先表现在满足用户

获取信息方面，这是任何网站发布内容的基本

目的。从直接浏览者的角度来看，网上的信息通

常并不能完全满足所有用户的需要，每增加一

个网页的内容，也就意味着为满足用户的信息

需求增加了一点努力。因此网站内容策略的基

本出发点是可以为用户提供有效的信息和服

务，这样，无论用户通过哪种渠道来到网站，都

可以获得尽可能详尽的信息。

    另外，网站内容的增加在无形中同时就增

加了网页量，也就等于增加了搜索引擎的收录。

搜索引擎收录的信息量是以网页数为单位的，

被收录的每一个网页都有被用户发现的机会，

也只有被搜索引擎收录才能获得搜索引擎推广

的机会。
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